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Coca-Cola a Torino 2006,

55 milioniin p

DI JAN PELLISSIER
pei mesi dai XX Giochi inver-
i di Torino, Coca-Cola &
pronta a dare il via a un’opera-
zione di promozione che, esclusa
1a somma versata al Cio per il Li-
censing, prevede un investimen-
to di 55 milioni di euro di cui 16
destinati alla pubblicita, tv e af-
fissioni. Le campagne program-
mate per il marchio Coca-Cola
sona tre. Si parte il 25 settembre
con un primo gpol, poi da metd
novembre la seconda serie, I'ulti-
ma allFinizio del 2006. Ci sara poi
un'ulteriore campagna legata a
Powerade, lenergy drink della
casa. Nessuno degli altri prodot-
_ti di Coca-Cola sara asseciato s

Torino 2006. «Live Olimpics, vivi~

olimpico, & il pay-off delle cam-
pagne a cui si affianchera anche
un concorso, con premi che an-
dranno dai gadget ai viaggi alle
Olimpiadi all-inchasive.
Liimpegno sul campo per Tari-
no, 2006 & iniziato il 1° aprile

2003, quando Nicola Kettlitz, al-.

lora amministratore delegato

della fliale italiana di Coca-Co--

1a, & stato nominate responsabi-

le dell'operazione. Oggi negli uf- -

fici al Lingotto lavorano 23 per-

_ gone che saliranno fino 2 400 du- .
" rante le Olimpiadi. I1 ptimo pro-

getto realizzato in tale senso &
stato «Scuole in movimentos con
cui si & voluto lanciare un mes-
saggio legato alla salute ai ra-
gazzi di 1.163 scuole di vari livel-
li di tutte le province italiane. E
tra questi 128 mila studenti, 410
avranno Uonore di essere scelti
come tedofori,

—_—

romozione

1l viaggio della torcia olimpica
& infatti I'altro grande progetto
che coinvolge Coca-Cola prima
dei Giochi. Insieme a Samsung,
Pazienda di Atlanta accompa-
gnera con eventi e animazioni il
percorso del sacro fuoco dj Olim-
pia, che sara lungo 11 mila chilo-
maetri e attraverseri ogni provih-
cia della penisola. Ci vorranno 64

glorni, dall'8 dicernbre a Roma al

9. febbraio a Torino alla: vigilia
della cerimonia di inangurazio-
pe. T pagsaggio dei 10 mila te-
dofori sarh preceduto daun cor-
teo di Fiat 500 e dalla distribu-
zione di bandierine, braccialettie
500 mila minilattine esclasive.
Terminata anche questa maxi
operazione sara quindi tempo di

Cliochi e Torino diventerd prota-

gonista. Una mostra ripercor-
rera gli 80 di Coca-Cola e i Gio-

-_

chi, altre iniziative animeranno
vari punti dei siti di gara, ma qui
& ancora tutto da definire. L’im-
pegno maggiore per Coca-Colain

_questo periodo sark perd un al-

tro: Tiforhire POlimpiade. di be-

‘vande. Si tratta di 5 milioni di

pezzi, che saranno distribuiti sui
siti di gara, negli aeroporti, alle
stazioni, nei centri media e in
mille altri luoghi. Saranno pre-
genti tuttii brand del gruppo che
gi trovano in commercio in Ita-
¥a. L’'acqua minerale sara la
gvizzera Valser poiché Coca-Co-
1a non ha marchi nel setiore nel
nostro paese. Perora. Infatti, co-

me prospettato mercoledi

dall’a.d. Daric Rinero, dovrebbe
pertare a termine in tempi bre-

™

vi Pacquisizione di un marchio .

jtalianc di acque miverali. (ri-
produzione riservata)




