L’Ue impone limiti a Coca-Cola
La Commissione Ue pone una serie di limitazioni alla Coca-Cola
perlawbeladeﬂaconmnenza.«ljkertadiseeltaapmzzipiﬁmmpe
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la motivazione fornita dall'Ue, dopo la sottoscrizione di tali provvedi-
menti, vincolanti fino al 31 dicembre 2010, che garantiranno mag-.
' gioretraspamnzaa]mercaﬁoeassiwmanmla]ibertﬁ_disoeltaperi
distributori del canele Horeca. Queste, in sintesi, le direttive cuila |
Anultinazionale delle bevande analcoliche dovra sottostare:

- niente pit accordi in esclusiva. Queato fara st che i clienti di Coca-
Colaaarannolibeﬂdiacquistareevmderehevandeanalco]ichegas-
sate provenienti da qualsiagi fornitore a loro scelta; . .

- nisnte pii sconti per target o crescita, vale a dire che Coca-Cola
non offrird pit seonti ai propri clienti solo perché questi hanno acqui-
stato la stessa quantita o pitrprodotti rispetto al passato; - -

- hon sar3 pinl possibile per Coca-Cola utilizzare i suoi brand pin
-+ - 209 ci gpazio libero nei frigoriferi Coca-Cola. Cid significa che nel
©aso in cui-Coca-Cola fornisca graturitamente un frigorifero a up eser-
cente e che nel lacale non ci sia altro spazio per Pesposizione refrige-
rativa di bevande, T'esercente sara libero di utilizzare fino al 20% del

{1 1 provvedimento commitario & stato accolto positivamente dall’]-
ione italiana dei grossisti e dei distributori i bevan-
. de),chehatemitoapmcimemedlmmtoitaﬁmodenewlevi-
ve da anni in una gituazione anomala, in cui un solo prodotto si & ap-
 propriato di oltre I'80% dei consumi e quando si raggiungano tali Li-
velli viene a mancare la sana concorrenza commerciale: il produttore
non gi sente stimolato a far meglio, distribartori ed esercenti si rasse-
gnano al rualo di intermediari senza poesibilita decizionali e il consu-
matore viene privato della facolta di sceglieres,




